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ZAROVIZSGA TEMAKOROK
Turizmus-vendéglatas BA szak
”A”

A turizmus fogalmi meghatdrozdsa és jelentdsége, a turisztikai tevékenységek
osztalyozasa.

A turizmus mérése (fogalmak, moddszerek, ellentmonddsok okai, hasznositasi
lehetdségek).

A turizmus rendszerelméleti megkozelitése.
Turista tipusok a kiilféldi szakirodalom tiikrében.
Az idegenforgalmi piac sajatossagai.

A turizmus versenyképességét befolyésold tényezok. Magyarorszag
versenyképességének megitélése.

A Maslow-piramis idegenforgalmi értelmezése. Az utazdsi dontés folyamata és
modelljei.

A turizmus gazdasagi hatdsai. Multiplikdtor hatasok a turizmusban.

A turizmus tarsadalmi-kulturdlis hatdsai.

A turizmus kornyezeti fizikai hatasai.

A turisztikai vonzerdk és felkésziiltségi tényezok jelentdsége, csoportositasa.

A turisztikai kereslet és kindlat befolydsolé tényezdi, és a torvényszerliségek
érvényesiilése, illetve bemutatdsa termék fajtanként.

A fenntarthatésdg megvaldsitdsanak eszkozei a turizmusban (kutatasi modszerek, hatas
vizsgalatok, tdjékoztatas).

A kozlekedés és a turizmus fejlodésének Osszefiiggései.
Arpolitika, és arképzés a turisztikai véllalkozdsok gazdalkodésaban.

Elosztasi csatorndk a turisztikai szektorban. Az utazasszervezOk és utazasi irodak
tevékenysége

A széllodai menedzsment €s koltséggazdalkodas kulcskérdései, elemzési €s értékelési
modszerek.

A turizmus szabdlyozdsa Magyarorszagon.

A finanszirozds szerepe a turisztikai kindlat kialakitdsdban, €és a vallalkozdsok
mukddtetésében.

A turisztikai tevékenység teljesitményének elemzésére, értékelésére alkalmas, illetve a
vallalati miikddtetésére hasznalt mutatészamok, €és csoportositasuk.

A marketing informdacids rendszer szerepe a piaci folyamatok figyelemmel kisérésében
€s a turisztikai stratégiai dontések meghozatalaban.

Az animdci6 szerepe és fajtai a turizmusban.
A legfontosabb hazai €s nemzetkozi turisztikai szervezetek.

A turizmus f6 mutatészamai és tendencidi a vildgban és Magyarorszagon.
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Turizmus-vendéglatas BA szak
Teriiletfejlesztés és turizmus-menedzsment specializaci6

2
”B

A régi6 — és telepiilésmarketing kialakuldsa

A régid — és telepiilésmarketing sajatossagai

Az infrastruktira és az épitészet alkalmazasa a telepiilésmarketingben
Kommunik4ci6 a telepiilésmarketingben

Az Eurdpai Unid6 regiondlis politikdjanak alapjai (tdmogatdsi rendszer, alapelvek)
A teriiletfejlesztés orszagos intézményrendszere és pénzeszkozei.

A teriiletfejlesztés teriileti (regiondlis, megyei és kistérségi) intézményrendszere és
pénzeszkozei

A telepiilések szerepe a teriiletpolitikaban

Fejlesztési tervek és programok az Eurdpai Unidban és hazankban
Magyarorszdg nemzeti fejlesztési terveinek bemutatisa (NFT, UMFT, USZT)
A tervezés menete

A stratégiaalkotds és az operativ programozas

Projekttervezési technikdk

A palyazatok felépités

Projektellendrzés €s projektkommunikaciod

Kozbeszerzési eljaras és palydzati etika

A turizmus szerepe az egyes telepiilési szinteken az ,,1990. évi LXV. torvény a helyi
onkorményzatokrél” alapjan

A vérosi turizmus meghatédrozasa, jellemzoi

A vaérosi turizmus tervezésének alapelvei

A desztindci6 menedzsment alapelvei

Az EU turizmuspolitikdjanak sajatossagai, eurdpai szintli kezdeményezések
Az EU nagy fogad6 orszagainak turizmusa

Az EU nagy kiild6 orszdgainak turizmusa

Az EU szerepe a magyarorszagi turisztikai fejlesztésekben, palyéazati és forrdsszerzési
lehetségek



